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практика
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(преддипломная)
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Всего 1 сем 2 сем Всего 1 сем 2 сем

2 Сводные данные по бюджету времени
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Обучение по дисциплинам и междисциплинарным курсам Промежуточная аттестация

Практическая подготовка ГИА

Каникулы ВсегоУчебная практика

   Промежуточная аттестация    Производственная практика    Неделя отсутствует

   Каникулы    Производственная практика (преддипломная)

Обозначения:    Обучение по дисциплинам и междисциплинарным курсам    Учебная практика    Государственная итоговая аттестация
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44

36 28.21 36 28 36 28 36 28

69.74% 30.26%

ПП ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 8 25 1 7 2736 514 8 1562 456 1082 24 40 612 128 442 150 292 6 864 170 4 532 114 418 14 612 126 336 120 192 24 6 648 90 4 252 72 180 14 1908 828

СГ Социально-гуманитарный цикл 8 4 444 52 392 80 312 257 25 232 80 152 90 14 76 76 56 8 48 48 41 5 36 36 348 96

СГ.01 История России 1 60 12 48 16 32 60 12 48 16 32 42 18

СГ.02
Иностранный язык в профессиональной 

деятельности
4 1-3 144 36 108 108 37 9 28 28 52 14 38 38 32 8 24 24 23 5 18 18 120 24

СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 1 68 4 64 32 32 68 4 64 32 32 68

СГ.04 Физическая культура 1-4 108 108 108 28 28 28 38 38 38 24 24 24 18 18 18 74 34

СГ.05 Основы бережливого производства 1 32 32 16 16 32 32 16 16 22 10

СГ.06 Основы финансовой грамотности 1 32 32 16 16 32 32 16 16 22 10

ОПЦ Общепрофессиональный цикл 4 2 3 710 142 8 544 112 432 16 139 41 98 14 84 345 67 4 266 38 228 8 80 8 72 24 48 146 26 4 108 36 72 8 486 224

ОП.01
Основы композиции, рисунка, живописи в 

рекламе
2 1 146 42 104 104 40 12 28 28 106 30 76 76 106 40

ОП.02
Информационные технологии в 

профессиональной деятельности
2 1 148 38 2 104 104 4 42 14 28 28 106 24 2 76 76 4 102 46

ОП.03 История экранных искусств 1 57 15 42 14 28 57 15 42 14 28 39 18

ОП.04 Рекламная деятельность 4 3 134 20 2 108 24 84 4 80 8 72 24 48 54 12 2 36 36 4 90 44

ОП.05 Психология рекламы 2 133 13 2 114 38 76 4 133 13 2 114 38 76 4 87 46

ОП.06 Русский язык и культура речи 4 92 14 2 72 36 36 4 92 14 2 72 36 36 4 62 30

ПЦ Профессиональный цикл 4 15 1 1582 320 626 264 338 24 24 216 62 112 56 56 6 429 89 190 76 114 6 476 110 216 96 96 24 6 461 59 108 36 72 6 1074 508

ПМ.01
Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта
1 3 216 62 112 56 56 6 216 62 112 56 56 6 162 54

МДК.01.01
Анализ целевой аудитории, рынка и 

конкурентов
1 87 31 56 28 28 87 31 56 28 28 61 26

МДК.01.02
Цели и задачи рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий
1 87 31 56 28 28 87 31 56 28 28 59 28

УП.01.01 Учебная практика 1 РП час 36 36 нед час 36 нед 1 час нед час нед час нед 36

ПM.01.ЭК Экзамен по модулю 1 6 6 6 6 6

Всего часов по МДК 174 112

ПМ.02

Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

1 4 429 89 190 76 114 6 429 89 190 76 114 6 343 86

МДК.02.01

Стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий

2 133 57 76 38 38 133 57 76 38 38 93 40

МДК.02.02

Форматы предъявления результатов 

стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий

2 146 32 114 38 76 146 32 114 38 76 100 46

УП.02.01 Учебная практика 2 РП час 72 72 нед час нед час 72 нед 2 час нед час нед 72

ПП.02.01 Производственная практика 2 РП час 72 72 нед час нед час 72 нед 2 час нед час нед 72

ПM.02.ЭК Экзамен по модулю 2 6 6 6 6 6

Всего часов по МДК 279 190
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Наименование циклов, разделов, 

дисциплин, профессиональных модулей, МДК, 

практик

Формы промежуточной 

аттестации

Учебная нагрузка обучающихся, в том числе по 

практической подготовке, ч.

Распределение по курсам и семестрам
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ПМ.03

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий

1 3 317 59 108 36 72 6 317 59 108 36 72 6 265 52

МДК.03.01
Стратегии продвижения бренда в сети 

Интернет
4 80 26 54 18 36 80 26 54 18 36 56 24

МДК.03.02

Разработка и реализация рекламных кампаний 

бренда в сети Интернет инструментами 

поисковой оптимизации, контекстно-медийной 

рекламы и маркетинга в социальных сетях

4 87 33 54 18 36 87 33 54 18 36 59 28

ПП.03.01 Производственная практика 4 РП час 144 144 нед час нед час нед час нед час 144 нед 4 144

ПM.03.ЭК Экзамен по модулю 4 6 6 6 6 6

Всего часов по МДК 167 108

ПМ.04

Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений, и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях

1 4 1 476 110 216 96 96 24 6 476 110 216 96 96 24 6 304 172

МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 3 3 182 62 120 48 48 24 182 62 120 48 48 24 126 56

МДК.04.02
Разработка и размещение рекламного контента 

для продвижения торговой марки
3 144 48 96 48 48 144 48 96 48 48 100 44

УП.04.01 Учебная практика 3 РП час 36 36 нед час нед час нед час 36 нед 1 час нед 36

ПП.04.01 Производственная практика 3 РП час 108 108 нед час нед час нед час 108 нед 3 час нед 72 36

ПM.04.ЭК Экзамен по модулю 3 6 6 6 6 6

Всего часов по МДК 326 216

Практическая подготовка час 468 468 нед час 36 нед час 144 нед час 144 нед час 144 нед

Учебная практика час 144 144 нед час 36 нед час 72 нед час 36 нед час нед

Производственная практика час 324 324 нед час нед час 72 нед час 108 нед час 144 нед

ПДП
ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА 

(ПРЕДДИПЛОМНАЯ)
4 РП час 144 144 нед час нед час нед час нед час 144 нед 4 144

Государственная итоговая аттестация час 216 216 нед час нед час нед час нед час 216 нед 6

Государственная итоговая аттестация час 216 216 нед час нед час нед час нед час 216 нед 6 216

ОБЪЕМ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ В 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСАХ
8 25 1 7 2952 514 8 1562 456 1082 24 40 612 128 442 150 292 6 864 170 4 532 114 418 14 612 126 336 120 192 24 6 864 90 4 252 72 180 14 2124 828

Диффер. зачеты (без учета физ. культуры) 6

Курсовые работы (без учета физ. культуры)

53 4

Экзамены (без учета физ. культуры) 1 3 1

1

4 

6 

6 

3

9 2 3 4 

1 4 4 4 

4 1 2 1 

4 

1 

3 

13 



№
Вид 

контроля

Наименование 

комплексного вида 

контроля

Семестр

[1] МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и конкурентов

[1]
МДК.01.02 Цели и задачи рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

[2]
МДК.02.01 Стратегическое и тактическое планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

[2]

МДК.02.02 Форматы предъявления результатов стратегического и 

тактического планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций 

и мероприятий

[2] УП.02.01 Учебная практика

[2] ПП.02.01 Производственная практика
3 Диф. зач Комплексный диф. зачет 2

[Семестр проведения комплексного вида контроля] Наименование 

дисциплины/МДК

1 Диф. зач Комплексный диф. зачет 1

2 Диф. зач Комплексный диф. зачет 2



Содержание

Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам;

  СГ.02 Иностранный язык в профессиональной деятельности

  СГ.05 Основы бережливого производства

  ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе

  ОП.02 Информационные технологии в профессиональной деятельности

Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для 

выполнения задач профессиональной деятельности;

  ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе

  ОП.02 Информационные технологии в профессиональной деятельности

  ОП.03 История экранных искусств

  ОП.06 Русский язык и культура речи

Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в 

профессиональной сфере, использовать знания по правовой и финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;

  СГ.06 Основы финансовой грамотности

Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;

  СГ.01 История России

  СГ.02 Иностранный язык в профессиональной деятельности

  СГ.03 Безопасность жизнедеятельности

Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей 

социального и культурного контекста;

  СГ.01 История России

Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных российских 

духовно-нравственных ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, 

применять стандарты антикоррупционного поведения;

  СГ.01 История России

  СГ.03 Безопасность жизнедеятельности

Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания об изменении климата, принципы 

бережливого производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях;

  СГ.03 Безопасность жизнедеятельности

  СГ.05 Основы бережливого производства

Использовать средства физической культуры для сохранения и укрепления здоровья в процессе профессиональной деятельности 

и поддержания необходимого уровня физической подготовленности;

  СГ.04 Физическая культура

Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках.

  СГ.02 Иностранный язык в профессиональной деятельности

  ОП.06 Русский язык и культура речи

Определять целевую аудиторию и целевые группы.

  ОП.04 Рекламная деятельность

  ОП.05 Психология рекламы

  МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и конкурентов

  УП.01.01 Учебная практика

Проводить анализ объема рынка.

  МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и конкурентов

  УП.01.01 Учебная практика

Проводить анализ конкурентов.

  МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и конкурентов

  УП.01.01 Учебная практика

Осуществлять определение и оформление целей и задач рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий.

  МДК.01.02 Цели и задачи рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

  УП.01.01 Учебная практика

ПК 1.3.

ПК 1.4.

ОК 06.

ОК 07.

ОК 08.

ОК 09.

ПК 1.1.

ПК 1.2.

Индекс

ОК 01.

ОК 02.

ОК 03.

ОК 04.

ОК 05.



Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий.

  МДК.02.01 Стратегическое и тактическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

  УП.02.01 Учебная практика

  ПП.02.01 Производственная практика

Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий в установленных форматах.

  МДК.02.02
Форматы предъявления результатов стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий

  УП.02.01 Учебная практика

  ПП.02.01 Производственная практика

Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет.

  МДК.03.01 Стратегии продвижения бренда в сети Интернет

  ПП.03.01 Производственная практика

Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет.

  МДК.03.02
Разработка и реализация рекламных кампаний бренда в сети Интернет инструментами поисковой оптимизации, контекстно-

медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях

  ПП.03.01 Производственная практика

Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой оптимизации, контекстно-медийной рекламы и маркетинга в 

социальных сетях.

  МДК.03.02
Разработка и реализация рекламных кампаний бренда в сети Интернет инструментами поисковой оптимизации, контекстно-

медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях

  ПП.03.01 Производственная практика

Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии рекламной/коммуникационной 

кампании.

  ПДП ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА (ПРЕДДИПЛОМНАЯ)

  МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений

  УП.04.01 Учебная практика

  ПП.04.01 Производственная практика

Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического планирования рекламной коммуникационной кампании.

  МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки

  УП.04.01 Учебная практика

  ПП.04.01 Производственная практика

Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки/бренда/организации в сети 

Интернет.

  ПДП ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА (ПРЕДДИПЛОМНАЯ)

  МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки

  УП.04.01 Учебная практика

  ПП.04.01 Производственная практика

ПК 3.3.

ПК 4.1.

ПК 4.2.

ПК 4.3.

ПК 2.1.

ПК 2.2.

ПК 3.1.

ПК 3.2.



ОК 01. ОК 03. ОК 04. ОК 05. ОК 06. ОК 07. ОК 08. ОК 09.

ОК 04. ОК 05. ОК 06.

ОК 01. ОК 04. ОК 09.

ОК 04. ОК 06. ОК 07.

ОК 08.

ОК 01. ОК 07.

ОК 03.

ОК 01. ОК 02. ОК 09. ПК 1.1.

ОК 01. ОК 02.

ОК 01. ОК 02.

ОК 02.

ПК 1.1.

ПК 1.1.

ОК 02. ОК 09.

ПК 1.1. ПК 1.2. ПК 1.3. ПК 1.4. ПК 2.1. ПК 2.2. ПК 3.1. ПК 3.2. ПК 3.3. ПК 4.1. ПК 4.2. ПК 4.3.

ПК 1.1. ПК 1.2. ПК 1.3. ПК 1.4.

ПК 1.1. ПК 1.2. ПК 1.3.

ПК 1.4.

ПК 1.1. ПК 1.2. ПК 1.3. ПК 1.4.

ПК 2.1. ПК 2.2.

ПК 2.1.

ПК 2.2.

ПК 2.1. ПК 2.2.

ПК 2.1. ПК 2.2.

МДК.02.02

Форматы предъявления результатов стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

УП.02.01 Учебная практика

ПП.02.01 Производственная практика

УП.01.01 Учебная практика

ПМ.02

Разработка и осуществление 

стратегического и тактического 

планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

МДК.02.01

Стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

ПМ.01
Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта

МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и конкурентов

МДК.01.02
Цели и задачи рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий

ОП.05 Психология рекламы

ОП.06 Русский язык и культура речи

ПЦ Профессиональный цикл

ОП.02
Информационные технологии в профессиональной 

деятельности

ОП.03 История экранных искусств

ОП.04 Рекламная деятельность

СГ.06 Основы финансовой грамотности

ОПЦ Общепрофессиональный цикл

ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе

СГ.03 Безопасность жизнедеятельности

СГ.04 Физическая культура

СГ.05 Основы бережливого производства

СГ Социально-гуманитарный цикл

СГ.01 История России

СГ.02 Иностранный язык в профессиональной деятельности



ПК 3.1. ПК 3.2. ПК 3.3.

ПК 3.1.

ПК 3.2. ПК 3.3.

ПК 3.1. ПК 3.2. ПК 3.3.

ПК 4.1. ПК 4.2. ПК 4.3.

ПК 4.1.

ПК 4.2. ПК 4.3.

ПК 4.1. ПК 4.2. ПК 4.3.

ПК 4.1. ПК 4.2. ПК 4.3.

ПК 4.1. ПК 4.3.

Разработка и размещение рекламного контента для 

продвижения торговой марки

УП.04.01 Учебная практика

ПП.04.01 Производственная практика

ПП.03.01 Производственная практика

ПДП
ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА 

(ПРЕДДИПЛОМНАЯ)

ПМ.04

Создание ключевых вербальных и 

визуальных сообщений и основных 

креативных решений, и творческих 

материалов на основных рекламных 

носителях

МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений

МДК.04.02

ПМ.03

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет 

средствами цифровых 

МДК.03.01 Стратегии продвижения бренда в сети Интернет

МДК.03.02

Разработка и реализация рекламных кампаний бренда 

в сети Интернет инструментами поисковой 

оптимизации, контекстно-медийной рекламы и 

маркетинга в социальных сетях



№ Наименование

Кабинеты:

1 Социально-экономических дисциплин

2 Иностранного языка

3 Безопасности жизнедеятельности

4 Основ композиции в рекламе

5 Рисунка и живописи в рекламе

6 Основ финансовой грамотности

7 Основ бережливого производства

8 Психологии в рекламе

9 Истории экранных искусств

10 Маркетинговых исследований

11 Дизайна и макетирования рекламной продукции

12 Брендинга и бренд менеджмента

13 Стратегического планирования рекламных и коммуникационных кампаний

Лаборатории:

1 Информационных технологий

2 Цифровых коммуникационных технологий

3 Компьютерной графики

4 Видеостудия

5 Фотостудия

Спортивный комплекс:

1 спортивный зал

Залы:

1 библиотека, читальный зал с выходом в сеть Интернет

2 актовый зал


